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“京东全新的社交电商
平台‘京喜’正式上线。”京东
集团副总裁、京东零售集团
平台业务中心负责人韩瑞透
露，京喜是京东以全面升级
的拼购业务为核心，基于包
括微信、手Q两大亿级平台
在内的六大移动端渠道，打
造的全域社交电商平台。

韩瑞宣布，2019 京东
双十一期间，京喜将在目前
工厂直供带来的低价基础
上，联合商家推出巨额补
贴，提供亿件一元爆款商
品，如6个装的泰国进口椰
青、南极人加绒秋衣套装、5
斤装的大米、20 寸的万向
轮登机箱。

今年京东双十一将在九
大领域重点布局，打造超级
购物盛宴，供应链整合创新，
并重点惠及下沉新兴市场。
在此全面布局下，今年京东
双十一预计售出12亿件低
价好物、2亿件C2M（反向
定制）产品，并触达超5亿下
沉新兴市场用户。

“京喜”上线，提供亿件一元爆款商品

最近，一项根据中国
家庭金融调查（CHFS）数
据的研究表明，移动支付
能够促进居民消费，推动
消费结构升级。通过最新
数据分析发现，移动支付
促进中国家庭消费增长
16.01%，同时也显著改变
消费结构，使得恩格尔系
数降低 1.65%），教育、文
化、娱乐等发展型消费大
幅增加。

除此之外，移动支付还
对消费者的心理产生一
定影响。网友“花曦”留
言称，手机支付多少钱都
是个数字，感觉花一万块
钱跟一千块钱没啥区别，
无非输一下密码而已，但
是现金花 100 块钱都心
疼。对此，很多网友表示
赞同，认为移动支付时没
有太大感觉，好像花的不
是自己的钱。

花一万块和一千块没区别？
移动支付让咱多花了16%的钱

金水升龙广场的烧烤摊是李女士上下班的必经之
地，每天下班，她都会掏出手机买几串烤面筋，2.5元一
串，扫码支付，既不用她来回翻零钱，也不用老板碰钱，
干净又卫生。80后的李女士，算是网络原住民，现在早
已习惯了购物用移动支付，但是回想起前些年刚听说

“出门购物不用带钱，只需要一部手机”时，还在念大学
的小李甚至不屑于跟人争辩，只觉得是天方夜谭。

李女士称，其实刚听说买东西不用带钱时，大部分
人都不信。然而，近年来，移动支付已成为大部分人消
费的主要方式。无论是高端的商场，还是接地气的路
边小摊，扫码成了他们交易时的主要动作。跟用现金
相比，有网友称移动支付让他们付钱时没有感受到什
么“痛苦”，花一万跟花一千块钱没啥区别。

□东方今报·猛犸新闻见习记者王琳

近 日 ，据 iiMedia
Research(艾媒咨询)数据
显示，2018 年中国移动
支付用户规模较 2017 年
增长 17.2%，达到 6.59 亿
人，预计2019年移动支付
用户规模将突破 7亿人，
增至7.33亿人。

“微信还是支付宝？”
90后的姑娘小张，是个名
副其实的消费达人，她告
诉记者，自己平时付款的
时候，这句是被问到最多

的。移动支付的出现，彻
底改变了人们的生活习
惯，大街小巷都贴上了二
维码。小张说，不光购物
的时候可以用手机支付，
甚至生活中所有需要缴费
的地方好像都能通过移动
支付完成了，比如水费、电
费、打车费……而且支付
方式越来越便捷，从需要
输入密码到指纹确认，再
到现在的刷脸支付，科技
让一切成为可能。

支付宝和微信支付成为最常见的方式

网友称花一万块钱跟花一千块钱没啥区别

双十一战火已燃 “京喜”上线
今年 京东的羊毛这么“薅”

▶虽然还未进入11月，但2019双十一的战火已经开启。15日，国内电商巨
头之一京东率先宣布将于18日正式启动双十一，相比去年提前了两天。春
江水暖鸭先知，此前国内有快递企业已经宣布将于今年双十一期间调高快递
费，同时国内其他电商平台的双十一备战也如火如荼地进行着。

□东方今报·猛犸新闻记者李莉/文图

这边是京东率先宣布
启动双十一预售，那边其他
电商平台备战双十一也如
火如荼。

近日，阿里方面透露，
目前天猫双十一将集结华
为 Mate 30 5G、vivoN-
EX3 5G、三 星 Note 10 +
5G 等全球已上市的十大
5G新品。值得一提的是，
这其中有 9 款为国货产
品。此外，天猫联合苏宁宣
布，与中国移动、中国电信、
中国联通、华为、小米、三
星、vivo 等产业链成员组
建5G生态联盟，打造5G首
发第一平台。

“今年双十一，阿里巴
巴进口业务将升级为‘双
品牌’战略。”同时，天猫进

出口事业群总经理、考拉
海购CEO刘鹏也在近日表
示，“天猫国际和考拉海购
双品牌协同，共同服务两
个平台上 30000 多个海外
品牌，帮助他们抓住双十
一这个一年当中最好的增
长机会。”

双十一这块大蛋糕依
旧充满诱惑，11日，国内快
递企业中通快递在其官网
上发布了一则“关于旺季
高峰应对预案的告客户
书”，称将从 2019 年 11 月
11日起调整快递费用。虽
然其他快递企业没有表示
跟进，但有业内人士称，面
对双十一带来的大市场，
快递行业的“鲇鱼效应”很
快会显现。

快递业宣布涨价，电商平台备战如火如荼

那么如何在整个双十
一期间更好地“薅羊毛”？
韩瑞表示，海量爆品疯狂秒
杀、全民互动瓜分奖金、大
额神券狂欢、京东金融瓜分
十亿京贴等多种方式，覆盖
明星爆品、大牌新品、全球
好物甚至生活服务等多个
领域，消费者可以从互动活

动、预售、支付等多个环节
“薅羊毛”。

记者注意到，今年双十
一期间，京东超市还吸引了
超过90%的快消品核心品
牌进行新品首发，全国超过
50个核心产业带的工厂、企
业与京东超市展开“厂直优
品”及“工厂货”的合作。

同时，京东还首次把商
品质量指数排名列为商家
参与京东双十一的门槛。
它综合了消费者评论、退换
修、客诉、京东和相关部门
检测等数据，对所有商品给
出质量得分和排名，排名靠
后的商品将禁止参加京东
双十一活动。

来来来，今年的羊毛这样“薅”

京东宣布将于18日正式启动双十一


