
政经观察 A072019年2月12日 星期二

主编：王栋梁 见习编辑：陈丽 美编：康永红 图编：吴仲舒 版式：朱永娜 校对：黎川红

与以往的春节相比，
2019年春节有何不同？据
悉，这份报告是由阿里巴巴
集团发布，该报告显示，平台
效应正在温暖中国年，全方
位释放春节消费活力。从线
上到线下，从本土到全球，从
实物消费到服务消费，提质
升级是这个春节最强劲的脉
动——手机买年货、扫码集
五福、全家出境游等正在以
数字化方式传承春节文化。

“这个春节我把家里的
老人都培训过了，让他们都
学会用手机购物、手机买单，
这样我们可以逢年过节给老
人发点红包，省去了跑银行
的麻烦。”老家驻马店的郑州
市民刘先生认为这是春节期
间做得最大的事。在数字经

济影响下，父母辈也爱上了
一部手机搞定一切的生活，
今年在境外用支付宝消费的
人群中，“60后”是增速最猛
的年龄层。

记者注意到，今年春节，
与居民生活密切相关的几类
消费增长明显，尤其是旅行、
购物、餐饮及文化娱乐等。

春节前的天猫年货节开
幕当日，农村地区天猫精灵
成交量增长超400倍。春节
档电影成为文化消费的注
脚，截至2月10日21点 18
分，科幻电影《流浪地球》票
房突破20亿。

旅行过年成了春节新风
尚。飞猪数据显示，今年春
节期间境外游的人次增长
28%，全球各地海岛游增长

超90%。跨洲长途游过年
的人越来越多，英国、俄罗
斯、欧洲各国今年春节出行
同比增长最快。广州、上海、
杭州、北京、成都领衔春节国
内游热门目的地，苏州、杭
州、上海则是客源地人次增
幅最快的城市。支付宝数据
显示，上海、北京、广州、深圳
是春节境外消费最多的城
市，舟山、潍坊等城市的境外
消费增速迅猛，超出一线城
市20个百分点。

有专家认为，这背后是
对城乡居民美好生活向往
的不断满足和创造。随着
腰包变鼓、品位提升、眼界
放宽，高品质、个性化的生
活正成为越来越多消费者
的选择。

▶每年春晚一开场，都会有数款时尚单品霸屏热
搜，今年的春晚也不例外。马丽包包、李思思荧
光口红、乔杉球鞋……
▶记者发现，这些单品上了热搜之后，各大电商
平台上的商家则以迅雷不及掩耳之势跟上热点，
以这些热搜词为推荐语连夜“上货”。

□东方今报·猛犸新闻记者李莉 实习生 王琳

这个春节不一般
数字化让河南人多陪家人三小时

春晚同款霸屏热搜
网商连夜“上货”蹭热点

在调查的过程中，记者
发现虽然春晚热搜产品有
女士的也有男士的，但是在
电商平台上，并没有发现男
士春晚同款商品“泛滥”，比
如说在热搜榜上排在李思
思荧光口红前边的乔杉球
鞋，并没有大面积出现在电
商平台上。

而从事了4年代购的
王女士告诉记者，她主要代
购各种化妆品、首饰之类
的，购买人群主要是女士，
男士很少。每年春晚过后
是个“代购小高峰”，每年春
晚热搜一出来，立马就有同
行把这些化妆品、首饰之类
的产品打探得清清楚楚，发
在朋友圈或者群里。这些

口红的销量明显比平时大
了很多。因为口红属于廉
价奢侈品，价格从200元到
400元不等，大家都消费得
起。

对于春晚热搜产品，平
时爱追求时尚的姑娘小李
则表示，平时会关注明星的
穿搭或者所用的化妆品，但
是消费还算理智，看了春晚
之后，虽然也知道热搜产
品，但是只想了解潮流趋
势，并不会盲目消费。

有律师认为，虽然能理
解商家使用“明星春晚同
款”宣传的初衷只是想多卖
些商品，但是如果没有经过
授权而擅自使用明星照片
做宣传，其实是侵权的。

不得不说，春晚流量真
大，不愧是带货王。自从去
年的“董卿色”火了以后，春
晚就不仅仅是春晚了，堪称
明星演员们的比美带货大
卖场。回顾历年春晚带火
过的服装，很多人会想到
2010年春晚的“带货女王”
牛莉，那件Chanel粉色裙
和Prada粉色大衣，在春晚
播出第二天淘宝就推出了
同款；在2012年春晚，牛莉
所 穿 的 日 本 品 牌 To-
BeChic 的 呢 大 衣 搭 配
MarcJacobs的粉色裙，再
次聚焦时尚中人的眼球，春
晚同款服饰销售火爆的消
息，多家新闻媒体都进行了
报道。

在淘宝，记者随手搜了
“李思思荧光口红”，价位从
9.9元到129元不等。然而
记者从李思思的微博上了
解到，她本人亲自回应，春
晚的荧光口红是Chanel的
144号和Make up forev-
er的303号，两个品牌的口
红叠加出来的，并不是单一
的一个口红色号。

据商家称，他们的口红
虽然不是李思思的同款，但
是涂出来颜色是一样的。
用“李思思同款”推荐只是
想吸引人气，而且自从用了

这个推荐语之后，商品被检
索到的概率和买家询问的
次数的确比之前大大增加
了。

对于记者询问的以“李
思思同款口红”做商品的宣
传语，并在网页上使用了李
思思春晚现场的图片是否
会侵权时，商家表示这么宣
传的并不是他一家，好多商
家都这么宣传，自己也只是
想蹭蹭热度，多卖几支口红
而已。

除了李思思荧光口红，
记者又搜索了“杨紫同款大
衣”，淘宝推荐有几百件杨
紫春晚同款大红色大衣，店
铺上展示的均是杨紫在春
晚着红色大衣的图片，价格
从 188 元 到 13600 元 不
等。其中一家销量相对较
高的店铺，销量是528元，
销量是57件。

有商家告诉记者，他们
家是专做明星同款衣服的，
每年的春晚，热搜出来之后，
都会连夜上架热搜产品，虽
然不是原版，但是质量跟大
牌相差无几。明星同款衣服
确实好看，不过由于价格问
题，很多人买不起，而自己定
的价格接受起来就好多了，
不像100多元的产品，听上
去质量就不行。

电商连夜上架热搜产品

春晚过后出现“代购小高峰”

▶一元复始，万象更新。2019年的春节正因科技而折射出崭新的时代风
貌。11日，《2019春节经济报告》出炉，这份报告展现了一种融合传统佳节
意趣和数字经济势能的新图景。 □东方今报·猛犸新闻记者 李莉

消费提质升级，数字经济点亮“春节档”

“异地工作的人，在7天
的春节假期里，除去往返路
途、外出访友、睡觉等时间，
一年陪伴家人的时间只有
24小时左右。”这道流传甚
广的亲情算术题，如今正在
产生新的解法。从该报告中
可以看出，数字经济提升效
率、创造更多元的体验，原本
匆忙的春节假期因此增添了
团圆的时间和空间，让河南
人多陪家人三小时。

数字生活已经成为今年
过春节的新方式：手机购买
火车票，回家的过程不再那
么艰辛；导航地图优化路线，
让回家再快一点；扫福字、抢
红包成为新年俗，不打烊的
外卖点餐让年夜饭更加丰

富；带上家人，来一场旅行过
年；亲朋好友之间在线直播、
在线答题、AR购物……线
上线下人声鼎沸，数字生活
愈加丰富，网络流量的峰值
也屡创新高。在全民数字生
活背后，阿里云在为数百万
的购票、购物、支付、地图、微
博、视频等线上线下商家提
供着数字化服务。2019年
除夕夜，阿里云的互联网流
量峰值增长迅猛，再创历史
新高。

据大麦数据显示，春节
期间居民偏爱家庭娱乐消
费，合家欢过大年。在儿童
剧演出中，三口之家观演比
例占43%。

UC数据显示，“福”字

搜索量超越“春晚”成第一搜
索热词，互联网让中国传统
的福文化得到传承，并成为
年轻人喜爱的贺岁方式。支
付宝数据显示，1月25日至
除夕的 11天里，全国超过
4.5 亿人参与了集五福活
动。消费者们贡献的能量将
转化为近400万棵真树，折
合种植面积达到约3.6万亩
……丰富多彩的数字生活已
经成为春节新年俗。

天猫读书App数据显
示，Top5用户所在省份为
广东、江苏、山东、浙江、河
南；Top10 用户所在城市
为：北京、上海、重庆、广州、
杭州、深圳、成都、苏州、南
京、郑州。

搭载数字生活，购物车里新年俗

越来越多的国人选择在春节期间全家出境游 新华社图


